
青禾家居 2026 年第一季度销售报告

编制部门：经营分析部 报送：公司管理层 日期：2026 年 4 月 10 日

一、总体情况

一季度公司实现销售收入 1.27 亿元，同比增长 8.4%，完成年度计划的 23.6%。线上渠道保持高速增

长，线下门店受春节假期延后影响略有下滑。综合毛利率 38.2%，同比提高 1.1 个百分点。

二、分渠道收入

渠道 2025年一季度（万元） 2026年一季度（万元） 同比

自营电商 3,120 3,980 +27.6%

第三方平台 2,450 2,870 +17.1%

直营门店 5,060 4,890 -3.4%

经销商 1,090 960 -11.9%

三、区域表现

华东区增长 12.3%，贡献最大；华南区持平；西南区新开两家门店，增长 9.1%。

四、主要问题

• 经销商渠道持续萎缩，回款周期延长至 72 天。

• 部分爆款缺货，影响线上转化率。

五、二季度展望

预计二季度收入同比增长 6%～8%。建议加大自营电商投入，优化经销商激励政策，并提前备货夏

季凉席品类。


